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DAUGAVPILS BOVNIECTBAS TEHNIKUMS

Metodiskais materials
apakstémai
”Reklama’”’

2-02a grupa «<AUTODIAGNOSTIKIS»

Skolotaja: llona Kunicka



Anotacija

Aktualitate — balstoties uz Eiropas Ieteikuma ieklautajam kompetencém, kas tiek uzskatitas par neatsveramam
personiskai izaugsmei un attistibai, pilsoniskai aktivitatei, socialajai ieklausanai un nodarbinatibai, tiek

aktualizétas sekojosas:

1. skolénu macibu motivacijas veicinasana.

2. dzives prasmju apguves sekmeésana.

3. problému risinaSanas prasme.

4. prasme uzstaties.

5. problému risinasanas kompetence komanda.

Apgustamas prasmes - izglitojama spé€jas kompleksi lietot zinaSanas, prasmes un paust attieksmes, risinot

konkreto situaciju, mainigas realas dzives situacijas.




Merkis: Attistit logisko domasanu, prasmes pielietot savas teorétiskas
zinaSanas praktiska darbiba.

Uzdevumi:

1. Attistit analitiski kritisko domasanu situacijas analize;

2. Veidot iemanas vizualizét informaciju pielietojot praktiski tas;
3. Attistit prasmi stradat, sadarboties grupa

Merkauditorija - izglitojamie, kuri apgust Ekonomikas macibu priekSmetu,
téema ” Ekonomikas priekSmets”




Darba struktura

Anotacija

1. Macibu stundas plans

2. Macibu materials (prezentacija) apakstémai "Reklama”
3. Atgriezeniska saite (refleksija)

4. Secinajumi

5. Izmantotas literattiras saraksts




1. Macibu stundas plans (jau tika
aprobeéets 25.09.2020.)




Laiks 90 min. (2 mac.st.)

Macibu merkis

Attistit logisko domasanu, prasmes pielietot savas teorétiskas zinasanas praktiska darbiba.

Macibu uzdevumi

Stundas meérkis
Radit izpratni par racionaliem piedavajumiem, lai izstradatu reklamu konkrétai precei vai

pakalpojumam.

Radit skolénos interesi, drosmi, atbildibu un iniciativu.

Zina kas ir reklama, tas attistibas vésturi.

Zina reklamas pamatmerki, mérki un ta iedalijjumu.
Zina reklamas lidzeklus.

Sasniedzamais rezultats
Izprot reklamas veidoSanas pamatprincipus.

Izprot kads reklamas veids visefektivakais dazados precu dzives ciklos.

AR e

Prot darboties komanda.

—

Individa gataviba dzives darbibai musdienu mainigaja pasaulg;
Kompetence 2. Spe€ja izmantot zinaSanas, prasmes un paust attieksmi, risinot problémas mainigas, realas
dzives situacijas;

3. Speja adekvati lietot maciSanas rezultatu noteikta konteksta.




1. Sinicins, M. Ekonomika. Riga: RaKa, 2009 ,
Resursi (macibu lidzekli,
2. izdales materiali — izlozé konverti ar darba uzdevumu, krasainie zimuli, flomasteri vai gel
tehnologijas, uzskate u. c.)
pildspalvas, baltas papira lapas A4, dators ar projektoru vai tafele.

Macibu stundas posmi

L. Atsauc atmina, ko zina par reklamu, reklamas pamtmeérki, tas mérka veidiem, ka ari kads no
1. Ierosinasana ) o o S o B ) _ _
tiem ir visefektivakais konkreta situacija nemot véra preces dzives ciklu. Veido domu karti.

1. Pilnveido butiskas informacijas atlases, analizes un apkopoSanas iemanas.

. 2. Noskaidro, kads reklamas meérka veids ir visefektivakais ir konkréta situacija, nemot veéra
2. Apjégsana _ )
preces dzives ciklu.

3. Darbojas grupa, adekvati pielietojot macisanas rezultatu praktiski.

1. Mudinat sistematizét un apkopot savus secinajumus un atzinas.
3. Refleksija

2. Mudinat izglitojamajam izprast, ko vins var paveikt ar savam prasmém.




Macibu darbibas vertesana

Veértésanas forma IevadveértésSana

Veértésanas veids Kartéja vertesana

L ) Interaktivas macibu metodes:
Macibu panémieni ) y S _ L B
diskusija, kooperativa maciSanas, konkrétu situaciju analize, un komandas darbs.

Skolotaja pardomas par Izglitojamie darbojoties grupa izvélas labako reklamas veidu konkréta situacija nemot véra
sasniegto rezultatu preces dzives ciklu. Attista radoSumu sastadot reklamas tekstu, atlasot preces priekSrocibas un

reklaméjot tas izmantojot kadu no reklamas veidiem.




2. Macibu materials (prezentacija)
apakstemai ’Reklama”




Sasniedzamais rezultats

. Zina kas ir reklama, tas attistibas vésturi.

. Zina reklamas pamatmeérki, mérki un ta klasifikaciju.
. Zina reklamas lidzeklus.

. Izprot reklamas veidoSanas pamatprincipus.

. Izprot kads reklamas veids visefektivakais dazados precu dzives ciklos.

O a1 AW -

. Prot darboties komanda.
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Attels: https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising




Senos laikos informacija tika nodota mutvardos, tie bija citu
cilveku ieteikumi. Lidz ar rakstibas izveidi, informaciju saka
nodot ari rakstveida. Tas gan attiecas uz cilvékiem, kuri prata
rakstito tekstu izlasit.




Attels https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising

Attela — papiruss, 3.gadsimts.
Senaja Egipté tika izmantoti papirusi ar rakstitu tekstu par

precu tirgosanu vai ari reklamas plakati, kurus stiprinaja pie
sienam.
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Avots: https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising

Attela — flautas.

Senaja Kina pirmas reklamas bija mutiskas, reklamas tekstu
skandesana dzejas forma notika flautas spéles pavadijuma (11.-7.
gadsimts pirms musu €ras).




Attels https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising

Attela - 4. gadsimta kaligrafijas parauga kopija.
Velak reklamas teksti tika pierakstiti uz papira
kaligrafiskam rakstu zimém. Papirs tika izgudrots
105. gada Senaja Kina.




Avots: https://en.wikipedia.org/wiki/History_of_advertising

Attela — bronzas plaksne, kuru izmantoja reklamas teksta
drukasSanai Liu gimenes adatu veikalam. Lidz ar ipasSas vara
plaksnes izgudroSanu, kuru izmantoja teksta drukasanai un
pavairosanai (10.-13. gadsimts), saka drukat Cetrsturveida papira
reklamas plakatus.




Viduslaiku Eiropa

Loti neliels iedzivotaju skaits prata lasit un rakstit. Tade]l reklamam ar tekstu nebija
nozimes. Tika izmantoti attéli, izkartnes, kas sniegtu nepiecieSamo informaciju.
informaciju par iespéjam iegadaties noteiktu preci pie noteikta tirgotaja sniedza pilsétas
sauce€ji — cilveki, kuri skala balsi izsauca informaciju par precém

Lidz ar teksta drukasanas iekartu izveidi un attistibu 15.-16. gadsimta Eiropa
attistijas ari moderna reklama.

Anglija 18. gadsimta reklamas saka ievietot avizes. Lielakoties tika reklamétas
gramatas un laikraksti, ka ari medikamenti, kas bija loti pieprasiti. Laika gaita
paradijas ari ta devetas viltus reklamas, kas sniedza nepatiesu informaciju.




1843. gada ASV tika izveidota pirma reklamas
agentura (Volnijs Palmers, Filadelfija). lesakuma
agenturas nodarbojas tikai ar reklamas laukumu
tirgoSanu, neuznemoties nekadu atbildibu par
reklamas saturu. Situacija mainijas 20. gadsimta
sakuma, kad reklamu agenturas uznémas atbildibu
aril par to, kas tiek reklamets.




19. gadsimta tika raditi efektivas reklamas panémieni. Par modernas reklamas pamatliceju
déveja Londona dzivojoSo Tomasu Barratu (1841-1914), ziepju razoSanas uznémuma "Pears
Soap" priekSsedetaju.
Vins radija loti efektivu reklamas kampanu kompanijas razotajai produkcijai, izmantojot
trapigus sauklus, frazes un attélus.

ir 3 —)

Fhvde. N and I Dvwwey,
THE PIONEER OF PICTORIAL ADVERTISEMENT : THE LATE

MR, THOMAS [ BARRATT, CHAIRMAN AND MANAGING.
DIRECTOR OF MESSRS. A AND P PEARS,

Attels: https://es.wikipedia.org/wiki/Thomas J. Barratt#/media/Archivo:Thomas J. Barratt.JPG



https://es.wikipedia.org/wiki/Thomas_J._Barratt#/media/Archivo:Thomas_J._Barratt.JPG

- A produces 19. un 20. gadsimta populars bija
. \Q Soft. White sads Sis kompanijas ziepju reklamas
‘Q}‘\ Lo sauklis — "Labrit! Vai jus esat lietojusi
S Pears ziepes?". Tomasa Barrata idejas
par veiksmigas reklamas
priekSnoteikumiem tiek izmantotas ari

musdienas.

Attela — "Pears Soap" reklama, kas
vésta, ka Sis ziepes padaris rokas
maigas, baltas un

briniskigas (1886)



https://en.wikipedia.org/wiki/Pears_(soap)#/media/File:Pears'_Soap_advertisement_1886.jpg




Reklama (no latinu valodas reclamare —
‘skali saukt, izkliegt’) ir materials, kura
pamatmerkis ir rosinat vai parliecinat
cilvekus iegadaties noteiktu produktu,
pakalpojumu, popularizét kadu ideju vai
individu.




Reklama ir materials, kura pamatmerkis ir
parliecinat cilvékus pateérét noteiktu preci,
pakalpojumu, popularizéet kadu ideju vai
individu.




Reklamas merkis ir radit pieprasijumu, ka
arl merkis var but téla uzlabosana,
informacijas sniegSana par produktu utt.




Reklamas merku klasifikacija

parliecinosa reklama (parliecinat pircéju veikt pirkumu)

atgadinosa reklama (atgadinat pircéju par pirkuma veikSanas
nepiecieSamibu)

informeéjosa reklama (Informeét pircéju par preci vai
pakalpojumu)




Reklamas uzdevums ir

radit pieprasijumu péc kada produkta, tapéc reklamam raksturiga produkta
pozitivo 1ipasSibu izcelSana vai parspiléSana un negativo ipasibu noklusésana;

popularizet preci;

iepazistinat ar preces ipasibam, preces iespéjamo izmantosanu;
informet pircéjus par priekSrocibam un atlaidém;

nostiprinat uzticibu precei;

parspét konkurentu preces.




Reklamas pamatprincipi ir

«tai jasp€j radit un noturét patérétaja interese par
produktu;

patérétajam jatiecas piepildit vélmi iegut produktu vai
rikoties ka citadi atbilstosi reklamdeveéja nolukiem.




Reklamas lidzekl

dekorativie lidzekli (vitrinas, plaukti, skatlogi u.c.),
prieksmetiskie lidzekli (suveniri, davaninas, precu paraugi u.c.)
akustiskie lidzekli (radio, mutiska, muzikala reklama),

vizualie lidzekli (zim€jumi, diapazoni, TV reklamas klipi u.c.)
grafiskie lidzekli (katalogi, brosuras, kalendari u.c.)

pasakumi (partikas precu degustacijas, modes skates, sporta
sacensibu organizéSana u.c.)




Tirgvedibas specialisti preci redz
ka dzivu organismu, kurs
dzimst, attistas, nobriest, mirst,
tapec vini runa par

preces dzivesciklu. Vini uzskata,
ka precei ir ierobezots muzs, ka
sava attistiba prece iziet cetras
stadijas jeb periodus.



Preces dzivescikla stadijas:

nauda

: - levieSana,;

o 3

| ] I @ | 2 -
0% 1 8 15 augSana;
c O \ ' iz
o : . .
! ; briedums;
2 -

i kritums.

Avots:
https://www.google.com/search?q=rekl%C4%81mas+dz%C4%ABves+cikls&sxsrf=ALeKkOOTQVuUPi_Mk9ZpxDXxSkik2udwbKA

:1623361909658&source=Inms&tbm=isch&sa=X&ved=2ahUKEwiO




leviesana

Saja stadija Uznemuini izmanto informejosu reklamu:

laiks, kad prece paradas informé pircéju par jauno preci,

til’gﬁ.. Sajé pel‘iOdi informé par preces ipasibam, to iespé€jamo izmantoSanu,
Palielinés preces informé par preces razotaju;

realizacijas apjoms, pelnas
var arl nebut, vai ta var
but loti maza, jo ir lielas

vidéjas izmaksas un ]
Saja perioda uznémumi veicina preces realizaciju - prezentéjot

augstas preces 1eviesanas preci, veidojot precu paraugdemonstraciju, piedavajot precu
izmaksas paraugus, izsutot informaciju par preci.

veido pieprasijumu pec jaunas preces,
korige pircéju priekSstatu par preci,

parada preces droSumu.




Augsana

. _ AugSanas perioda biezi
lalkS, kad prece tlrgu izmanto parliecinoSo reklamu:

ir atzita, ievérojami parada preces servisa, garantiju
aug tas realizacija un  Pedavaumy,
pe!ga uzsver preces priekSrocibas, parakumu par

analogam precem,
parada, ka prece ir mode,
veido uzticibu precu zimeli,

parliecina, ka preces jaunas ipasibas
ietaupa pirc€ju naudu.




Briedums

periods, kura samazinas Saja perioda visbiezak

realizacijas apjoma izmanto atgadinoso reklamu:
pieaugums, jo preci jau atgadina preces labas ipasibas
iegadajusies daudzi un prieksrocibas,

patérétaji. Pelna sniedz parada atSkiribas starp dazadiem
maksimumu, jo samazinas preces veidiem,

vidéjas izmaksas atgadina pirc€jiem, ka prece driz atkal

bus vajadziga,

parada jaunas preces izmantoSanas
iespéjas.




Kritums

periods, kad realizacijas
apjoms un pelna strauji
samazinas, apmierinats
pircéju pieprasijums. Prece
sevi ir izdzivojusi - mainas
mode, sak razot jaunas
preces u.c.

Saja posma preci reklamét nav
ipasas nozimes, labaku rezultatu
var gut, samazinot reklamas
izmaksas, partraucot preces
razoSanu un preces krajumus
pardot par pievilcigaku, zemaku
cenu."




originalai (lai ta saistitu patérétaja
uzmanibu daudzu citu vidu),
pievilcigai (ar skaistumu, humoru,
patérétgjam tuvam izjutam,
uzskatamu pamatojumu produkta
kvalitatei),

realizétai piemeérota vieta un laika,

atkartotai.



1) Jaizlemj, uz ko bus versta reklama - uz preci vai uz
pirc€ju. Ja reklama orientéta uz preci, tad jaakcenté tas
ipasibas, patéréSanu vai ari salidzinat ar citu preci.

2) Lai reklama saktu darboties, japanak, lai patérétajs
tai pievers uzmanibu.

3) Kad patérétaju interese ir piesaistita, jarada interese.
To var panakt radot labu noskanojumu, pozitivas
emocijas, jo Sada situacija cilveki visvieglak Skiras no
savas naudas.

4) Javeido patérétaju motivacija - jarada argumenti,
motivi, iemesli, kas butu pamats patérétaju ricibai.

5) Japalidz patérétajiem apzinaties savas vajadzibas.
Jo labak vins tas apzinasies, jo lielaka bus vina vélme
nopirkt preci.

6) Japamudina pateretajs uz ricibu.




Izglitojamie darbojoties grupa izvélas
labako reklamas lidzekli, vadoties péc
reklamas meérka, konkréta situacija
nemot véra preces dzives ciklu. Izvelas
reklamas lidzekli, sastada reklamas
tekstu, nemot vera labas reklamas
nosacijumus (uz ko bus versta
reklama, pievers uzmanibu, jarada
interese, javeido patérétaju motivacija,
japalidz patérétajiem apzinaties savas
vajadzibas, japamudina patérétajs uz
ricibu).




Situacijas

Uznémums “Rota” razo un pardod dazadus bizutérijas izstradajumus, talismanus. Uznémums

tirgu ir jau 5 gadus. Pédéja gada laika sak samazinaties pieprasijums péc talismaniem.

Frizétava “Saulite” sniedz frizierpakalpojumus dazadiem segmentiem - bérniem, jaunieSiem,
sievietém /virieSiem, damam/kungiem. Tacu pirms diviem méneSiem Saja mikrorajona atvéra vel

vienu frizétavu un IK Pétersons doma ko darit talak.

Janis dzivo ciema centra, un vins$ grib atvért nelielu datorsalonu ar interneta pieslégumu.

Internets ir tikai vietéja skola un pagasta padomeé, ka ari diviem zemniekiem.

Aivars vélas izveidot savu autoremonta darbnicu. Lidz tam vins stradaja kaimina uznémuma, kas

atradas ielas otraja pusé. Saja darbnica remontéja automasinas tikai darbdienas.




3. Atgriezeniska saite (refleksija)




Atgriezeniska saite (refleksija)

1. Vai tev patika piedavata macibu forma?

2. Vai es izpratu visus piedavatos uzdevumus?

3. Vai piedavata macibu forma lauj labak izprast stundas tému?

4. Piedavata macibu forma lava labak izprast:
jo grupa risinaju konkréto situaciju;
jo bija nepiecieSams kritiski domat, risinat, analizéjot konkréto situaciju:
jo bija grupa japienem galigais lémums.

5. Ko es ieguvu




Izglitojamo atgriezeniskas saites
(refleksijas) apkopojums




1. Vai tev patika piedavata macibu forma?

ja - 95%

nezinu — 5%




2. Vai es izpratu visus piedavatos
uzdevumus?

ja - 85%
né — 5%

daléji — 10%




3. Vai piedavata macibu forma |auj labak
izprast stundas temu?

ja -73%
ne — 3%

daléji — 24%




4. Piedavata macibu forma |lava labak izprast:

jo grupa risinaju konkreéto situaciju — 82%

jo bija nepieciesams kritiski domat, risinat, analizéjot konkreto situaciju — 4%

jo bija grupa japienem galigais lemums - 14%




S. Ko es ieguvu

praktiski darbojoties grupa labak var izprast stundas tému;

praktiskaja darbiba labak varéja izprast reklamas veida pielietojumu
konkreta situacija, nemot véra preces dzives ciklu;

reklamas teksta izveide lava darboties radosi;
pozitivas emocijas, kuras rodas $1 uzdevuma izpildes laika;

reklamas prezentéSanas prasmju pilnveidi.




4. Secinajumi




[zglitojamie darbojoties grupa izveélas labako reklamas veidu
konkréta situacija, nemot vera preces dzives ciklu. Attista
radosSumu sastadot reklamas tekstu, atlasot preces priekSrocibas
un reklameéjot tas izmantojot kadu no reklamas veidiem. Attistas
izglitojama analitiska, kritiska domasana. Veido darbibu
algoritmus risinot konkreéto situaciju.




5. Izmantotas literaturas
saraksts




Birzniece, J. Ekonomika vidusskolam. Macibu gramata. Riga, 2014.

Kumerdanka, A. Biznesa ekonomiskie pamati. Riga: Biznesa augstskola Turiba,
2007.

Sinicins, M. Ekonomika. Riga: RaKa, 2009.
Interneta resursi

https://Iv.wikipedia.org/wiki/Reklama

https://en.wikipedia.org/wiki/Advertisment



https://lv.wikipedia.org/wiki/Reklāma
https://en.wikipedia.org/wiki/Advertisment




