POTENCIALA KLIENTA
PORTRETS




Stundas meérkis

Papildinat teoretiskas zinasanas par klientu
segmentésanas pamatprincipiem,
pilnveidojot sabiedriskas saskarsmes
un prezentésanas prasmes.




Sashiedzamais rezultats

» jazina klientu segmentacijas pamatprincipi,

» jaizprot klienta vajadzibas un vélmes atkariba
no klientu mérka grupas,

» jasaprot, cik nozimigi ir produktivi stradat
grupa,

» japrot pastastit citiem par to, ko ir radijis.




1. UZDEVUMS
(veiksanas laiks = 10 min)

Zurnalos, bukletos vai citos izdevumos jaatrod
vismaz 5 izgriezumi, kuri sava starpa jasaskano
gan stila zina, gan krasu zina, lai tos saliméjot
kopa uz A4 lapas, veidotos saliedéts, vienots
kopskats, kas raksturotu konkrétu produktu
(preci vai pakalpojumu).




2. UZDEVUMS
(veiksanas laiks = 10 min)

» Zurnalos, bukletos vai citos izdevumos jaatrod
vismaz 5 izgriezumi, kuri sava starpa jasaskano
gan stila zina, gan krasu zina, lai tos saliméjot
kopa uz A4 lapas, veidotos saliedéts, vienots
kopskats, kas raksturotu Jusu izvéléta produkta
(preci vai pakalpojumu, ko Jus izveidojat
1.uzdevuma) klientu.

» Jaizveido klienta portretu (kas ir klients? Sieviete
vai virietis? Cik vecs? Ar ko nodarbojas? Kada
maja dzivo? Ar kadu auto parvietojas? Utml.)




Kolazu prezentacija

» Katrai grupai atvéléetais laiks - 3 min

» Informaciju jasniedz skaidri, kodoligi,
interesanti, logiska seciba, lai auditorijai ir
viegli izsekot domu gajienam.




KO MES SODIEN ESAM JAUNU
APGUVUSI?

» Veicam pasvértéjumu!
» lzdaram secinajumus!
» lzsakam viedokli!




PATEICOS PAR
UZMANIBU!



